																	Додаток 1								
Звіт
управління по зв’язках з громадськістю
про результати виконання
міської цільової програми «Ефективна влада. Конкурентне місто»
за 2018 рік 

Дата і номер рішення міської ради,
яким затверджено Програму та зміни до неї: 18.12.2017 р. № 879
Відповідальний виконавець Програми управління звернень та діловодства міської ради, управління по зв’язках з громадськістю, відділ організаційного забезпечення депутатської діяльності
Термін реалізації Програми - 2018-2020 роки
1. Виконання заходів Програми
	№ з/п
	Пріоритетні
завдання
	Зміст
заходів
	Термін
виконання
	Виконавці
	Річний обсяг
фінансування,
тис. грн.
	Фактично
профінансовано
у звітному
періоді, 
грн
	Відсоток
виконання
заходу, %
	Інформація про виконання, або
причини невиконання заходу

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1
	Встановлення та зміцнення партнерських відносин міста Житомира з іншими містами України та світу
	Прийом офіційних делегації міст-побратимів, міжнародних партнерів, донорів, делегацій інших міст тощо (оплата послуг харчування, проживання, перекладу, перевезень тощо)
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
150, 0
	
 89, 4
	
59,6 %
	Забезпечено прийом 7 офіційних делегацій: з м. Хулун-Буір, КНР (14-15.09, підписано Меморандум про співпрацю), іноземних делегацій на Дні Європи, візит до Житомира представників федерації жінок країн Європи та Азії, благодійного фонду «ЧеФуКо» (Японія) (23.05), візит офіційних делегацій до Дня міста (7-10.09, офіційної делегації з м. Хулун-Буір (12.09), участь офіційної делегації з м. Плоцьк (Польща) з метою участі в XI Днях польської культури.        

	2
	Забезпечення функціонування офіційного веб-сайту Житомирської міської ради
	Технічний супровід, оновлення розділів офіційного веб-сайту Житомирської міської ради
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
20,0
	
10,0
	
50%
	Додано нові функції на сайті міської ради (RSS-стрічка, Google мапа на сайті), а також налаштовано функцію «Пошук» на сайті, розроблено розділ «Регуляторна діяльність». 

	3
	Висвітлення діяльності міського голови, посадових осіб та депутатів Житомирської міської ради, членів виконавчого комітету міської ради на телебаченні Висвітлення діяльності міського голови, посадових осіб та депутатів Житомирської міської ради, членів виконавчого комітету міської ради на телебаченні
	Оприлюднення офіційної позиції та надання коментарів щодо актуальних тем у житті міста на телебаченні
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
200,0
	
199,0 
	
 99,5 %
	Підготовлено 
40 відео сюжетів на  телебаченні,  
графічні ролики (3 - про податок на землю, легалізацію заробітної плати, податок на нерухомість), інформаційне звернення (1-про реєстрацію місця проживання),
 відеоролики:  конкурс на кращу писанку, 
«Молитовний сніданок», до Дня Європи; відео зйомка наживо: «День Європи», «Панельна дискусія», обрання головного лікаря Центру первинної допомоги, 
відеоматеріали (5) до Дня міста, сюжети про засідання виконавчого комітету міської ради, сесій міської ради

	4
	Інформаційні та рекламні послуги у сфері радіо
	Інформування про важливі події загальнодержавного та місцевого значення, що мають відношення до життя міста
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
122, 04  
	
 115,0 
	
 94,2 %
	Проведено 
21 рекламну кампанію на радіо та виготовлено 20 аудіороликів (бюджет участі, повернення на ротацію 95-ї бригади, Дні Європи, відкриття фонтану, День міста (Парад оркестрів, День народження на Михайлівській, Моранді, Lord of the Sound), новорічні та різдвяні свята у Житомирі)

	5
	Інформаційні та рекламні послуги у мережі Інтернет
	1. Інформування про важливі події загальнодержавного та місцевого значення, що мають відношення до життя міста.
2. Інформування про реалізацію загальноміських проектів.
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	110, 0
	110, 0
 
	100 %
	Проведено 22 рекламних кампанії  у мережі Інтернет (інформування про бюджет участі, Urban Talks, діяльність міської ради,її виконавчих органів, День міста (Парад оркестрів, День народження на Михайлівській, Моранді, Lord of the Sound, новорічні та різдвяні свята у Житомирі) 

	6
	Публікація офіційної інформації
Житомирської міської ради, її виконавчого комітету та виконавчих органів міської ради
	Оприлюднення в друкованих ЗМІ офіційної документованої інформації,  створеної  в процесі діяльності органів місцевого самоврядування, яка доводиться до відома   населення в порядку,   встановленому законами України.
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
268, 0
	
 112, 6
	
 42%
	 Оприлюднено 75 публікацій (офіційні рішення, оголошення, повідомлення  міської ради, її виконавчого комітету та виконавчих органів) 

	7
	Розвиток міського радіо
	Висвітлення через проводове мовлення діяльність органів місцевого самоврядування
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
120, 00
	
 0
	
 0
	На даний час не прийнято рішення щодо нового Статуту МІЦ, якому планується передати функції проводового мовлення      

	8
	Підвищити рівень обізнаності зацікавлених сторін про діловий потенціал, історію, культуру м. Житомира
	Виготовлення промоційних відеоматеріалів про місто
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
70,0
	
 60,2
	
 86 %
	Виготовлено 17 відеороликів (відеоматеріалів) про розвиток міста: (закупівля електробусів, Дні Європи, День вишиванки, День міста, конкурс на посаду директора № 25, малу приватизацію, різдвяні та новорічні свята у Житомирі та інше)

	9
	Інтегрувати та розповсюдити бренд міста серед мешканців міста Житомира

	Замовлення та придбання поліграфічної продукції про місто, видатних особистостей Житомира
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
100,0
	
100,0 
	
100 %
	Загальна кількість виготовленої поліграфічної продукції становить  128 795 примірників (рекламні листівки, єврофлаєри, буклети, брошури до Великодня, Днів Європи, Свята сім’ї, Дня міста, новорічних та різдвяних свят, щодо сплати податків та ін)

	10
	Забезпечити розробку дизайну поліграфічної продукції

	Розробка інформаційних та рекламних матеріалів про місто, загальноміські та загальнодержавні події
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
50,0
	
46,5  
	
93 % 
	Розроблено 150 дизайн  макетів біл-бордів, сіті-лайтів, брошур, листівок, єврофлаєрів до Великодня, Днів Європи, Свята сім’ї, Дня міста, проекту «Зробимо місто кращим», Дня захисника України, різдвяних та новорічних свят у Житомирі  та ін..

	11
	Поширювати інформацію про соціальні проекти, що впроваджуються в місті
	Замовлення та розміщення соціальної реклами у місті Житомирі
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
150,0
	
147,8
	
98,5%
	Виготовлено та розміщено у місті на рекламних конструкціях  (білбордах та сіті– лайтах – 277 шт.), на хоумбордах, у громадському транспорті (994 шт.) соціальну рекламу:
«До Великодня», «Подяки партнерам», «До Дня пам’яті та примирення», До Дня Європи», до 15-ї річниці ВВСП, День міста (Парад оркестрів, День народження на Михайлівській, Моранді, Lord of the Sound), різдвяних та новорічних свят у Житомирі, та інше

	12
	Створити бренд-бук міста Житомира
	Проведення конкурсу на створення збірника основних правил та рекомендацій по використанню єдиного фірмового графічного стилю міста (бренд-бук)
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
50,0
	
0
	
0
	Питання буде вирішено із прийняттям Статуту Житомирської об’єднаної територіальної громади

	13
	Розвиток громадянського суспільства
	1.Організаційне забезпечення проведення засідань Громадської ради.
2. Проведення тренінгів, семінарів для представників інститутів громадянського суспільства, представників ЗМІ.
3. Проведення заходу «День журналіста»
4. Підтримка діяльності суб’єктів громади міста, що популяризують культуру національних та етнічних меншин.
5. Проведення соціологічних досліджень в місті
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
50,0
	
35,2
	
70,4% 
	Забезпечено проведення заходів: до Дня журналіста, Сімейний форум у Житомирі, закуплено мінеральну воду для проведення заходів за участі представників громадського сектору, а також таблички-подяки для представників інститутів громадянського суспільства        

	14
	Промоція бренду міста
	Придбання іміджевої продукції з символікою міста Житомира
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
70,0
	
70,0
	
100%
	Придбано прапори з символікою міста (комбіновані) до Днів  Європи, прапори з символікою міста та прапори з символікою міста комбіновані (держави міст-побратимів, країн-партнерів) для організації офіційних зустрічей іноземних делегацій. Також було придбано чашки з символікою міста, які було роздано дітям пільгових категорій під час новорічних свят у Житомирі. Придбані вітальні листівки з новорічними та різдвяними святами із символікою міста було направлено представникам органів влади, містам –побратимам, громадськості 

	15
	Промоція проекту «Бюджету участі»
	Проведення медійних заходів з метою залученння мешканців міста до процесу партисипації мешканців міста
	2018-2020
	 Управління 
по зв’язках 
з 
громадськістю
	
160,0
	
107,5
	
67%
	Виготовлено для проведення інформаційної кампанії: листівки, папки, футболки¸ прапори, банер тощо. Отримано послуги щодо розміщення банерів, інформаційних листівок, проведення промокампанії у мережі Інтернет

	
	Всього: 
1 690, 04 
	Всього:
 1 203, 061 
	Всього:
71,2%
	




2. Виконання результативних показників програми

	№
з/п
	Найменування показника
	Планове значення
показника
	Фактичне значення показника
	Причини невиконання
	Що зроблено для виправлення ситуації

	ПОКАЗНИКИ ЗАТРАТ

	1.
	Кількість прийнятих офіційних делегацій
	10 делегацій
	7 делегацій
	У розрахунку на 2018 рік враховувалися кількісні показники іноземних делегацій на Дні Європи у 2017 році (з урахуванням делегацій з сейму, Уряду та м. Битом з Польщі), але у 2018 році зазначені делегації не змогли взяти участь у відзначенні Днів Європи
	Відбувся обмін вітальними листами   

	2.
	Обсяг видатків на забезпечення функціонування офіційного веб-сайту
	20 тис. грн
	10 тис. грн
	Платформу для офіційного веб-сайту «Громадський бюджет участі» було надано Фондом «Східна Європа» для реалізації проекту Бюджет участі у м. Житомирі безкоштовно, що не потребувало фінансових ресурсів
	Ситуація не потребувала виправлення.
Загалом у 2018 році кількість користувачів веб-сайту збільшилася на  38 786 осіб

	3.
	Місце у рейтингу прозорості міст (Transparency International)
	9 місце
	5 місце
	Рейтинг міста підвищився на 4 позиції (у порівнянні з плановим показником)
	Ситуація не потребувала виправлення


	4.
	Кількість рекламних кампаній на радіо 
	12 кампаній
	21 кампанія
	Збільшення планового показника відбулося завдяки  підготовці текстів аудіо роликів фахівцями УЗГ, налагодженій у 2018 році співпраці з надавачами рекламних послуг у сфері радіо на основі партнерського пакету, який передбачає відповідні знижки, було суттєво збільшено кількість інформаційних кампаній на радіо та виготовлених аудіо роликів, що, у свою чергу, дозволило суттєво розширити сферу інформування житомирської територіальної громади через радіо    
	Ситуація не потребувала виправлення


	5.
	Обсяг видатків на розвиток міського радіо
	120,0 тис. грн
	0,0 грн
	Відсутність відповідного ресурсного забезпечення для виходу в ефір на дротовому радіо
	Надано пропозиції до Статуту МІЦ щодо надання йому функцій міського радіо

	6.
	Кількість виготовлених  відеороликів з метою підвищення рівня обізнаності зацікавлених сторін про діловий потенціал, історію, культуру м. Житомира
	10 шт.
	17 шт.
	Використання партнерського пакету із надавачами послуг дало змогу   виготовити більше відеоматеріалів
	Ситуація не потребувала виправлення


	7.
	Кількість виготовленої поліграфічної продукції про м. Житомир
	109 895 шт.
	128 795 шт.
	Показник було перевиконано 
	Ситуація не потребувала виправлення


	8.
	Кількість реалізованих громадських ініціатив, що спрямовані на розвиток міста
	13 проектів бюджету участі
	7 проектів бюджету участі
	 Виконавці проектів не встигали (за різних причин) реалізувати проекти у 2018 році
	УЗГ підготувало відповідний проект рішення.
18 грудня міська рада прийняла рішення про те, що нереалізовані у 2018 році проекти бюджету участі будуть виконані у І пол. 2019 року





 
